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VARESE - In ¢ccasione
del sessantacinquesimo

atimversario di fondazio-
ne, Uniascom Varese ha
organizzato un convegno:

nella sede del centro con-
gressi Ville Ponti. " Turi-
SMo e cominercio, verso
una prospettiva di integra-
zione. Il modello di' Go-

vernance ‘Lombarda’ dei

Sistemi Turistici e Distret-
i Urbani del Commer-
cio”, questo il titolo del
convegno, chie ha registra-
to presenze istituzionali e
- di addetti ai lavori. Un so-
lo. interesse condiviso:
quello di individuare le
nuove sfide socio econo-
- miiche, da affrontare con
innovazione. In quest’ ofti-
ca si incardinano le paro-
- le di Giorgio Angelucci,
presidente Uniascom Va-
rese, che ha ricordato Ste-
ve Jobs e quel suo "siate
affamati, siate folli”, per-
ché & questa la parola

i puhbllco presente iert matﬂna a Vllle Penti aI convegno pert 65 anni d: Uniascom.

gie». Pu_nt_are _su clementi.
simergici - ed: efficienti ¢
concentrarsi sul perfezio- -

namento di altie politiche

che in misura pili 0 meno-

diretta concorrono a una

chiave per il cambiamen-  maggiore competitivita
to. «Turismo e commer- del . territorio:«I’ abbatti-
cio sono gia oggi e lo sa-  mento del digital divide &
ranno in futuro la chiave una maggiore accessibili-
per lo sviluppo economi- ~ t& del territorion, su cui la
co del territo-. Regione sta
rio», queste e - o gia Javorando.
parole dell’as- - ... S Inuna prospet-
sessore regio- Gli ;nterventl . tiva turistica,
nale Raffaele. dogli aSSGSSOi‘I Varese regi-
Cattaneo. Oc-. regionali stra un trend
corre focaliz- g in costante au-

zarsi sulla coo-

perazione tra

pubblico e pnvato € perfc—
‘zionare il network lavora-
tivo tra le categorie pro-
fessionali, «fare sistema
per incrementare le ener-

mento,tale da
far annoverare

la Citta Giardino quale

terzo polo turistico lom-
bardo.Occorre  dunque

una Maggiors Consapevo-

lezza di questi dati positi-

Vi, ev;tare d1 adagiarm sui
passati successi dell’indu-

stria - manifatturiera che
ha. fatto. da’:volano - a

un’ economia storicamen-.
te florida e puntare a turi--
MO, ¢ COMmIMercio come

le nuove punte di diaman-
te dell’economia varesi-
na.

«I territorio ha i. reqmsm
giusti», ha detto il sinda-
co’ Attiio. Fontana,«e
"aspetto cooperativo si &
rivelato vincente. Il prin-
cipio guida & la concreta
sussidiarietd orizzonta-
le» Bruno Amoroso, pre-
sidente della Camera di
Commercio di Varese, ha

riportato dati sulla contra-

zione di personale e sul
numero di attiviti com-
merciali che- considerata
Ientitd della crisi - non

hanno assunto delle con-
notazioni:: apocalittiche.

" «Quello del turismo e del

commercio, & un meccani-
$mo virtuoso gid avvia-
tow», ha precisato il profes-
sor Massimiliano Serati,
secondo cui Varese deve
ancora perfezionare il per-
corso. Se daun lato le im-
prese turistiche hanno in-

in maggioni mvestimenti
nella promozione e comu-
nicazione. Non sono con-
cetli astratti,visti gli esem-
pi riportati dalla direttrice
dell’ Agenzia del Turismo
della provincia di Varese,
Paola Della Chiesa, che
mostrano come ci si foca-

lizzi su un bacino d’uten- .

za altamente reddifizio, at-
traverso la promozione di
sport di nicchia o tramite

la creazione di eventi di

portata  internazionale.

Nella promozione del ter-
ritorio, il Distretto Utba- |
no del Commercio si inse- |
risce come una delle prin-
cipali colonne pottanti. .
L’antico spirito associa- |
zionistico trova oggi spa- |
zio in queste realta di con-

fronto e convergenza tra
pubblico e privato. In tal
senso, le opinioni del pro-
fessor Luca Zanderighi
dell’universith di Milano,

-dell’assessore - regionale

Stefaro Maullu ,del pre-
sidente del comitato com- .
mercianti del distretio di -
Busto Arsizio Rudy Colli- |

ni e d1 aliri relatori quali ;

fatti registrato Marco Introi-
dati positivi- ni ¢ Marco -
si & parlato di L Parravicini
un. +56% di Dati positivi ‘convergono
imprese e di per la nostra sull’esigenza
m +16% di s di essere "glo-
addetti al set- provincid cal" puntando

tore turismo

nel periodo

2003/2009 - dall’ altro oc-
corron0 Interventi, che
per Giovanni Luatti del
Varese Center&Visitors
Bureau, si concretizzano

SU UNa maggio- -

re regelamen-

tazione, tutela del territo-

1o, formazione, creazio-

ne di un brand fortemente
radicato al territorio.
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